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Prestiz i funkcjonowanie gwar wielkopolskich w przestrzeni medialnej

Celem pracy jest analiza sposobow funkcjonowania gwar wielkopolskich w sieci

internetowej. Badany wariant jezyka w XX wieku nie cieszyt si¢ wysokim prestizem kojarzac si¢ z

jezykiem stabo wyksztalconej ludno$ci wiejskiej. Obecnie sytuacja gwar wielkopolskich zmienia sig.

Respondenci podejmuja szereg dziatan, ktére maja na celu podniesienie prestizu gwar, a takze

komunikuja si¢ nimi w sieci. Gwary staja si¢ wyznacznikiem regionalnej identyfikacji i powodem do

dumy ich uzytkownikow

Dotychczas nie powstato zadne opracowanie dotyczace funkcjonowania gwar wielkopolskich

w cyberprzestrzeni 1 ich wzrastajagcym prestizu, dlatego niniejsza praca moze wypehic istniejaca

luke.
TEZY przedstawione w pracy:

1. Gwary wielkopolskie, wbrew powszechnej opinii, nie zanikaja catkowicie.

2. Klasyczne metody dialektologiczne nie zawsze sprawdzaja si¢ w badaniach
nad funkcjonowaniem regionalnych odmian polszczyzny w sieci internetowej. Uzytkownicy
gwar w internecie zamieszkujg nie tylko rodzimg Wielkopolske, ale rowniez inne cz¢sci kraju,
a nawet $wiata — komunikacje umozliwiaja im wirtualne narzedzia dzialajace niezalezne od
oddalenia w $wiecie rzeczywistym. Potrzebne jest dostosowanie klasycznych metod do
specyfiki badan w internecie.

3. Wigkszos¢ uzytkownikow dialektu wielkopolskiego nie odroznia gwar ludowych
od miejskich. Ze wzgledu na podobienstwa traktuja je (w wigkszo$ci) jako jeden system i
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czesto nazywaja gwarami wielkopolskimi lub gwarami poznanskimi. Na podstawie materiatu
dostgpnego w internecie niemozliwe jest rozdzielnie odmian na zadnym z podsystemow
jezyka

4. W ostatnich latach nastgpuje znaczny wzrost prestizu gwar wielkopolskich. Wynika on ze
zmian w $wiadomosci Wielkopolan i dziatan zwigzanych z popularyzacja regionalnego
systemu. Uzywanie gwar staje si¢ powodem do dumy.

5. Potrzebne jest wypracowanie definicji gwar w sieci internetowej, ktdra nie bedzie odwotywac
si¢ do aktualnego zasiegu terytorialnym. W przestrzeniach internetowych komunikuja si¢
uzytkownicy oddaleni od siebie w $wiecie rzeczywistym, co sprawia, ze granice pomi¢dzy

klasycznymi obszarami dialektologicznymi nabierajg innego znaczenia.

Praca sktada si¢ z czterech rozdziatow. We wstepie opisane zostaty cele, tezy, metodologia
oraz material badawczy. W zakonczeniu przedstawiono wnioski i odniesiono si¢ do tez postawionych

we wstepie.

ROZDZIAL PIERWSZY dotyczy aktualnego stanu badan nad gwarami wielkopolskimi w sieci
internetowej. W analizowane] przestrzeni medialnej komunikuja si¢ uzytkownicy rdéznych
wariantow, dlatego niezbedne byto scharakteryzowanie wewngtrznego zrdéznicowania jezyka w
Wielkopolsce. Obszar dialektologiczny dzieli si¢ na dwie przestrzenie. Pierwsza z nich to tzw.
Wielkopolska wlasciwa, w obrebie ktorej wystepuje pigc subregionéw: $rodkowy, zachodni,
wschodni, polnocny i1 potudniowy. Gwary Wielkopolski wilasciwej pozbawione s3 elementow
jezykowych interferowanych z sgsiadujacych terenow dialektologicznych. Przeciwienstwo stanowi
druga grupa — gwar przejsciowych, do ktérych zaliczamy Krajng, Bory Tucholskie, Kociewie,
Kujawy 1 Ziemi¢ chetminsko-dobrzynska. Podczas analizy wypowiedzi uzytkownikow ostatniej z
wymienionych grup odnotowywane s3 cechy jezykowe charakterystyczne np. dla dialektu

mazowieckiego czy kaszubskiego.

ROZDZIAL DRUGI poswigcony zostal cechom gwarowym, jakie wystepuja w jezyku
badanej grupy internautow. Wstep do tej analizy stanowig rozwazania na temat terminéw gwara
miejska i ludowa, a takze funkcjonowanie tych termindw w §wiadomosci internautow. W niniejsze;j
czegsci pracy zaprezentowano wyniki badan ankietowych oraz przeprowadzonych wywiadow, ktore
dotyczyly réznego postrzegania omawianej terminologii. Na podstawie analizy cech leksykalnych,

sktadniowych 1 fonetycznych dokonano proby odrdznienia gwar miejskich i ludowych. Dowiodta
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ona, ze jest to niemozliwe. W kolejnych podrozdziatach opisano jezyk (gwary wielkopolskie lub
stylizacje na gwary) uzywany w sieci. Cechy jezykowe, bedace dla dialektologow wyznacznikiem
gwar wielkopolskich, nie pelnig tu Zzadnej funkcji. Brak mazurzenia i fonetyka miedzywyrazowa
udzwigczniajgca sg cechami charakterystycznymi rowniez dla polszczyzny ogoélnej oraz zapisu
ortograficznego, dlatego przestaja pehnic role identyfikujaca gwary wielkopolskie. Na poziomie sieci
internetowej zostaly odnotowane inne cechy, ktére przejmuja rolg charakterystycznych wyr6éznikow.
Wsrod nich znalazty sie elementy z zakresu wokalizmu, konsonantyzmu, morfologii i leksyki.
Najczesciej odnotowywanymi cechami wokalicznymi sg m. in. labializacja 1 zmiana barw
samogtosek przed spotgtoskami nosowymi (gtownie realizacja e jako y przed n, o jako u przed n, e
jako y przed m, o jako u przed m, rzadziej: o jako y przed n i o jako y przed m). Liczne z zakresu
wokalizmu okazaty si¢ rozktady nosowosci, w tym rozktad samogtoski ¢ na om i1 on oraz ¢ na em 1
en. Wérod mniej licznych w tej grupie wyr6ézni¢ mozna podnoszenie artykulacji z e do i oraz przejscie
at do of. Mniej roznorodnym zbiorem, lecz réwnie istotnym, sg cechy z zakresu konsonantyzmu. W
wypowiedziach respondentoéw wystepuja zaniki wewngtrzwyrazowego -/- oraz -j na koncach
wyrazéw. Odnotowywano takze zachowane dzwigczne w. Z cech morfologicznych Zywotne w
wypowiedziach internautow sa formanty stowotworcze. Zgodnie z podziatem Moniki
Gruchmanowej w analizowanym materiale wystepuja formaty zdrabniajace, spieszczajace,
zgrubiajace, nacechowane ekspresywnie i1 inne. W przypadku analizy leksykalnej trudne w
Wielkopolsce staje si¢ odroznienie regionalizméw od gwaryzméw, co potwierdzaja dotychczasowe
badania. Na potrzeby niniejszej pracy (za Malgorzatg Witaszek-Samborska) wprowadzono pojecie
regionalizmow w ujeciu szerszym, do ktorych zaliczono regionalizmy w ujeciu wezszym,
dialektyzmy oraz zapozyczenia. W jezyku badanej grupy internautdéw odnotowano zaréwno polskie
regionalizmy leksykalne, jak rowniez zapozyczenia z jezyka niemieckiego. Przeprowadzona analiza
potwierdza, ze gwary calkowicie nie zanikaja, a wiele cech jest wcigz zywotnych w wypowiedziach

respondentow.

ROZDZIAL TRZECI zawiera porownanie prestizu gwar wielkopolskich oraz prestizu
polszczyzny ogolnej, innych odmian regionalnych oraz jezyka regionalnego. Poprzez analize
historyczng sytuacji gwar wielkopolskich na przestrzeni lat ukazano wyjatkowos$¢ obecnej sytuacji.
Wyrdzniono siedem okresoOw w historii gwar wielkopolskich: (I) czas przed XX w., (II) zabory —
pozycja do 1918 r., (II) okres migdzywojenny — 1918 r.-1939 r., (IV) II wojna $wiatowa — 1939 r.-
1945 r., (V) PRL — 1945 1.-1989 r., (VI) okres po 1989 r. — 1989 1.-2009 r., (VII) era rozwoju sieci
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internetowej] — 2009-2017 r. W rozdziale trzecim przeanalizowano wptyw czynnikéw
socjolingwistycznych na postrzeganie gwar. Dokonano przegladu sposobow podnoszenia prestizu
regionalnego wariantu jezyka w §wiecie rzeczywistym. W$rdd form promocji znalazty si¢: tworzenie
form pisanych, kodyfikacja, organizacja spotkan z popularyzatorami gwar wielkopolskich oraz
wprowadzanie regionalnego wariantu jezyka do przestrzeni publiczne;j. Istotny wplyw na wzrastajacy
prestiz gwar wielkopolskich ma autostereotyp Wielkopolanina/Poznaniaka, ktory jest wysoko
wartosciowany. Gwary wielkopolskie obok takich cech, jak m. in.: patriotyzm, oszczednos¢ i
zaradno$¢ staja si¢ jednym ze skladowych autostereotypu, co przektada si¢ na ich pozytywne
postrzeganie. Wielkopolanie okreslajg si¢ etnonimami takimi, jak np. poznanska pyra, prawdziwa
pyra, ktéra powinna uzywac lub chociaz interesowac si¢ lokalng gwarg. Ostatnim elementem tego
rozdziahu stato si¢ uzycie do opisu wspoélczesnej sytuacji gwar wielkopolskich koncepcji dyglosji

Charlesa Fergusona.o

ROZDZIAL CZWARTY pos$wigcony zostat analizie przestrzeni medialnej 1 jej wplywu na
prestiz gwar. Dokonano w nim przegladu niniejszej przestrzeni, dzialan w niej podejmowanych i
konsekwencji, jakie maja one na postrzeganie wielkopolskiego wariantu jezyka. Istotng rolg
odgrywaja strony www, ktére mozna podzieli¢ na dwie grupy. Do pierwszej naleza witryny w catosci
poswigcone gwarom wielkopolskim. Do drugiej zalicza si¢ portale nawigzujace w czesci do
lokalnego wariantu jezyka. Rownie wazne w promowaniu gwar wielkopolskich staty si¢ blogi
internetowe. Zamieszczane sg na nich wpisy, ktore swiadcza o postrzeganiu gwar jako wysoko
prestizowych. Do wpiséw blogeréw internauci moga dodawa¢ wtasne komentarze, z ktorych takze
wynika, ze nie wstydza si¢ gwar, a wrecz przeciwnie — szczycg si¢ nimi i traktuja je jako czes¢
regionalnego dziedzictwa. W ostatnim czasie znaczacg popularnos¢ zyskaty portale
spolecznosciowe, szczegolnie najwiekszy posrod nich — facebook. Mito$nicy gwar wielkopolskich
postanowili wykorzysta¢ sytuacje 1 zaczgli tworzy¢ w obrebie portalu fanpage’e. Przestrzenie te
skupiajg osoby zainteresowane gwarami wielkopolskimi, umozliwiajg im nauke lokalnego wariantu
jezyka oraz wzajemna komunikacj¢. Poprzez portale rozprzestrzeniane sg inne formy komunikacji,
jak np. memy internetowe. Sg one specyficznymi grafikami, stanowigcymi potgczenie obrazu i tekstu,
ktére pozwalaja na nauke wielkopolskich gwar poprzez zabawe. Dzigki nim uzytkownicy koduja w
swojej pamieci regionalizmy i wykorzystuja je w pozniejszej komunikacji. Cyberprzestrzen stata si¢
obszarem, w ktorym dziatacze publikujg wlasng tworczos¢ w gwarach wielkopolskich i przektady

znanych tekstow na lokalny wariant jezyka. Obecnie znajdujemy si¢ w okresie medidéw Web 3.0.
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Umozliwiajg one potaczenie w obrebie sieci mediow tradycyjnych. W jednej przestrzeni wystepuja
media tradycyjne — telewizja, radio 1 prasa. W telewizji internetowej ukazujg si¢ programy na temat
gwar wielkopolskich, w radiu emitowane sg stuchowiska i audycje, a w e-prasie publikowane
artykuly on-line o lokalnym wariancie jezyka. Zaprezentowane formy promocji w sieci staty si¢
znaczacymi narzedziami, ktoére wielkopolscy popularyzatorzy i1 milo$nicy wykorzystuja do

podnoszenia prestizu swoich gwar.
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